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Plano de Marketing Turistico de Capim Branco

Plano de Marketing Turistico de Capim
Branco

O Plano de Marketing Turistico de Capim Branco 2026-2029 representa uma estratégia integrada para consolidar
0 municipio como destino regional de cultura, gastronomia e turismo religioso. Este documento estabelece
diretrizes claras para fortalecer a identidade local, estimular o pertencimento da populacao e ampliar a visibilidade
de Capim Branco no cenario turistico de Minas Gerais.
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Conceito Central: "EU AMO CAPIM BRANCO"

Visao Estratégica

O conceito "Eu Amo Capim Branco" vai
além de um slogan — é uma filosofia de
marketing baseada em pertencimento,
identidade, acolhimento e orgulho local.
Esta abordagem reconhece que o
morador é o primeiro turista e o principal
promotor do destino.

A estratégia integra endomarketing,
comunicacao institucional, identidade
visual, produtos turisticos e promocao
regional progressiva, criando um
movimento auténtico de valorizacao do
municipio.

@

Pertencimento Identidade

Fortalecimento do vinculo emocional da populacao Consolidacao de marca turistica auténtica e
com a cidade reconhecivel

©

Acolhimento Orgulho Local

Cultura de hospitalidade e recepgao calorosa aos Valorizagao das raizes, tradicées e conquistas
visitantes municipais
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Contexto e Vocacoes Turisticas

Capim Branco possui caracteristicas unicas que fundamentam sua estratégia de marketing turistico. O municipio
se destaca pela producao organica, forte identidade cultural e religiosa, eventos tradicionais consolidados e
localizacao estratégica no Circuito Turistico das Grutas. Estes diferenciais posicionam a cidade como destino
auténtico e acolhedor.

—_—) ) —

Cidade dos Organicos Identidade Cultural

Reconhecimento regional pela producao Forte tradicao religiosa, patrimdnio histérico
sustentavel e agricultura organica, com feira livre preservado, museu municipal ativo e

ativa e produtores qualificados que abastecem a manifestagdes culturais que celebram as raizes
regiao. locais.

Eventos Consolidados Localizacao Estratégica

Calendario anual de festividades tradicionais que Proximidade com Sete Lagoas, Pedro Leopoldo,
atraem visitantes regionais e fortalecem o turismo Matozinhos e Belo Horizonte, insercéo no Circuito
de experiéncia. Turistico das Grutas.
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Objetivos e Publicos-Alvo

Objetivo Geral

Consolidar Capim Branco como destino turistico
regional de cultura, gastronomia, eventos e turismo
religioso, por meio de estratégia de marketing
integrada, continua e sustentavel que valorize a
identidade local e promova desenvolvimento
econdmico.

Objetivos Especificos

e Fortalecer o sentimento de pertencimento da
populacao

e Criar identidade turistica oficial do municipio

e Padronizar a comunicacao turistica

e Estruturar produtos de promocao e experiéncia

e Ampliar a visibilidade regional

e Apoiar o desenvolvimento econémico local

Publicos-Alvo

Populacao Local

Foco em endomarketing e protagonismo
comunitario

Visitantes Regionais

Sete Lagoas, Pedro Leopoldo, Matozinhos, BH e
entorno

Empreendedores

Turismo, gastronomia, feira, produtores culturais
e artesaos

Turistas de Eventos

Participantes de festividades religiosas, culturais
e gastronémicas
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Estrategias de Identidade e Marca

A construgao de uma identidade turistica sélida é fundamental para o reconhecimento e posicionamento de Capim

Branco. As acdes desta linha estratégica envolvem a criacao participativa de elementos visuais, consolidacao da

marca guarda-chuva e desenvolvimento de produtos que comuniquem autenticidade e pertencimento.

01

02

Selo Municipal de Identidade Turistica

Concurso publico cultural com participagao de artistas
locais, estudantes e comunidade. Curadoria técnica e
votagao popular para criagao de selo oficial, incluindo
manual de uso para aplicacdo em eventos, materiais e
produtos.

03

Marca "EU AMO CAPIM BRANCO"

Desenvolvimento da marca guarda-chuva para uso em
eventos, campanhas institucionais, materiais
promocionais e produtos turisticos. Ferramenta
permanente de endomarketing e promog¢ao regional.

04

Portal de Entrada e Letreiros

Implantagcao de portal turistico e instalagao de letreiros
fotograficos com iluminacao cénica. Criacao de marco
visual e afetivo de boas-vindas, integrando identidade
do municipio.

Mascote Turistico Municipal

Concurso publico com participacao de escolas e
artistas. Desenvolvimento de versdes educativa,
promocional e digital para uso em eventos, campanhas
e redes sociais.
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Produtos Turisticos e Experiéncias

Loja de Souvenires ho Museu Municipal

A implantacao de loja fisica integrada ao museu municipal
representa estratégia fundamental para gerar renda, valorizar a
cultura local e fortalecer a memoria coletiva. O espaco
comercializara produtos oficiais "Eu Amo Capim Branco",
artesanato local, produtos derivados da feira e organicos, com
curadoria rigorosa de fornecedores locais.

A loja funcionara como ponto de encontro entre visitantes e
produtores, oferecendo experiéncia auténtica de compra e
conhecimento sobre tradicdes locais. Lancamentos tematicos
serao realizados em consonancia com eventos municipais, criando
calendario promocional dinamico.

Categorias de Produtos

o Camisetas, bonés e acessoérios com marca oficial
e Artesanato tradicional capimbranquense

e Produtos organicos e geleias da feira

e Livros e publicagdes sobre historia local

e Itens decorativos e presentes tematicos

4\
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Campanhas de Endomarketing

O endomarketing é pilar essencial do plano, reconhecendo que a populagao local é protagonista na promogao
turistica. As campanhas permanentes visam fortalecer o orgulho civico, valorizar iniciativas locais e criar cultura de
hospitalidade genuina. Cada campanha envolve diretamente moradores, comerciantes e comunidade escolar.

2 &

Capim Branco Recebe Bem Orgulho de Ser Capimbranquense
Treinamento e certificacao de estabelecimentos Historias reais de moradores, celebracao de
comprometidos com exceléncia no atendimento ao conquistas e valorizacao da identidade local
turista

&r =

Eu Amo Meu Bairro Eu Amo a Feira
Acdes descentralizadas valorizando caracteristicas Promocao da feira livre como patrimdnio cultural e
unicas de cada regiao da cidade econdmico do municipio

[J Implementagao: Placas simbdlicas em comércios parceiros, contetidos com historias reais da cidade,
envolvimento direto da populacao em agdes promocionais e eventos tematicos periédicos.

Certificagéo Digital: 2CFF78E3-0FF2411C-8C1A1E6C-C766EDDO
Verséao eletronica disponivel em: https://www.capimbranco.mg.gov.br/diario-oficial



Edigcao 2077 | Ano XII | 09 de janeiro de 2026

Pagina 10

TURISMO DE LAZER: Desenvolvimento de
Produtos e Experiéncias

Para consolidar Capim Branco como destino de lazer, € crucial desenvolver e promover produtos que atendam a

demanda por tranquilidade, contato com a natureza e experiéncias auténticas. Esta secao detalha as acoes

focadas na organizacgao e divulgagao do turismo de lazer, visando uma experiéncia completa e memoravel para o

visitante.

—0——0— —0—

Catalogacao de Sitios e
Chacaras para Aluguel

Mapeamento e catalogacao de
propriedades rurais disponiveis
para aluguel de temporada. O
foco é destacar locais que
oferecam tranquilidade,
privacidade e uma experiéncia
completa ao usuario, com
informacdes detalhadas sobre
infraestrutura, atividades
disponiveis e contato. Criacao
de plataforma online ou secao
dedicada no site oficial para
facilitar a busca e reserva.

Promocao de
Experiéncias Rurais
Auténticas

Divulgacao de roteiros que
permitam aos visitantes
vivenciar o dia a dia do campo.
Isso inclui visitas a fazendas
produtoras (organicos, queijos,
doces), trilhas ecoldgicas,
cavalgadas, oficinas de
culinaria caipira e interacao
com a cultura local. Enfatizar a
autenticidade e a conexao com
a natureza.

Incentivo ao "Day Use"
em Propriedades Rurais

Estimulo a propriedades que
oferecam opcdes de "Day Use",
permitindo que visitantes
desfrutem de suas instalacdes
(piscinas, areas de lazer,
restaurantes com comida
tipica) por um periodo diurno,
sem a necessidade de pernoite.
Ideal para familias e grupos que
buscam um dia de lazer e
relaxamento.

Essas agdes visam organizar a oferta turistica de Capim Branco, tornando-a mais acessivel e atrativa, e garantindo

que a proposta de valor de "tranquilidade e experiéncia completa" seja claramente comunicada e vivenciada.
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Presenca Digital e Comunicacao

A estratégia digital € fundamental para ampliar o alcance das acoes turisticas e facilitar o acesso a informacao por
visitantes. O plano prevé desenvolvimento de site promocional completo e fortalecimento da presenca em redes
sociais, com produc¢ao regular de conteudo de qualidade.

Site Promocional de Turismo Pagina Oficial de Turismo

* Informagdes completas sobre atrativos turisticos o Conteudos semanais programado

e Calendario atualizado de eventos o Divulgacao antecipada de eventos

* Roteiros sugeridos e guia de visitagao * Reels, fotos e videos de alta qualidade

e Secao dedicada a feira e gastronomia local e Integracdo com campanhas "Eu Amo Capim
« Contatos e ferramentas de planejamento Branco®

« Galeria de fotos e videos institucionais * Interacao ativa com seguidores

« Blog com histérias e curiosidades locais e Parcerias com influenciadores regionais

e Cobertura ao vivo de eventos principais
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Cronograma de Execucao 2026-2029

O plano sera implementado progressivamente ao longo de quatro anos, garantindo maturagao adequada de cada
acao e permitindo ajustes baseados em resultados. A abordagem faseada prioriza estruturacao inicial,
desenvolvimento de produtos, promocao regional e avaliagao continua.

2026 — Estruturacao da Marca 1
e Concurso do selo municipal

e Lancamento da marca "Eu Amo Capim

Branco" 2 2027 — Experiéncia e Produto

e Criagao da pagina oficial de turismo « Implantac3o da loja de souvenires

* Desenvolvimento do site turistico e Instalacao dos letreiros turisticos

¢ Inicio das campanhas de endomarketing « Implantaco do Portal de Entrada

* Concurso do mascote municipal e Langamento oficial do mascote

e Consolidacao visual dos eventos
2028 — Promoc3ao Regional 3

e Campanhas regionais integradas

e Producao de videos promocionais

o Fortalecimento da rota da feira e organicos . . ~

o _ i 4 2029 — Avaliacao e Consolidacao

e Ampliacao da linha de produtos turisticos
e Avaliacao dos resultados alcangados
e Pesquisa de percepcao do visitante
o Atualizagao do site turistico

e Planejamento do novo ciclo de marketing
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Indicadores e Consideracoes Finais

Indicadores de Avaliacao

O monitoramento continuo dos resultados sera
realizado através de indicadores quantitativos e
qualitativos que permitam ajustes estratégicos e
demonstracao de impacto das acdes implementadas.

¢ Alcance das campanhas digitais

Métricas de engajamento, impressodes e
crescimento de seguidores

e Engajamento da populacao local
Participacdo em eventos e adesao as campanhas
de endomarketing

e Acessos ao site de turismo
Volume de visitas, tempo de permanéncia e

paginas mais acessadas

¢ Volume de vendas da loja

Faturamento, produtos mais vendidos e perfil de
compradores

¢ Fluxo turistico regional

Numero de visitantes, origem e motivacao da visita

EMOMODOITA

Consideracoes Finais

O Plano de Marketing Turistico de Capim Branco
2026-2029 estabelece estratégia solida, participativa
e continua, baseada na identidade local e no
protagonismo da populacao. A consolidacao da marca
"Eu Amo Capim Branco" transforma o municipio em
destino vivido, sentido e promovido por quem mora e
por quem visita.

O sucesso do plano depende do comprometimento
integrado de governo, iniciativa privada e comunidade,
criando movimento genuino de valorizagao que
transcende acdes pontuais e se estabelece como
cultura permanente de orgulho e acolhimento. Capim
Branco esta pronto para se consolidar como
referéncia regional em turismo auténtico e sustentavel.
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Informacoes de Elaboracao e Aprovacao

Este documento, que delineia o Plano de Marketing Turistico de Capim Branco, foi cuidadosamente desenvolvido
através de um esforco colaborativo e pautado pela governanca local. A sua concepcao envolveu a expertise de
diversos setores, culminando na aprovacao por instancias chave para a sua implementacao eficaz e

representativa.

Desenvolvimento: Dezembro de 2025

Prefeito(a) Municipal:

Elvis Presley Moreira Gongalves

Secretaria Municipal Cultura, Esporte, Lazer e Turismo:

Grazielle Almeida

Elaborado em parceria com: Diversas instituicdes, consultorias especializadas e representantes da comunidade
local, visando integrar as perspectivas de todos 0s agentes envolvidos no desenvolvimento turistico.

CONSULTORIA E ELABORAGAOQ: Dionilio Evangelista Junior - MTB 22.457/MG

Aprovado por: Conselho Municipal de Turismo(COMTUR) em 19 de dezembro de 2025, garantindo a
conformidade com as diretrizes de preservacgao e valorizagdo do patriménio da cidade.

Instancia de Governanca Regional: Grutas, assegurando a articulagao com iniciativas turisticas regionais e
a potencializacdo dos atrativos locais no contexto mais amplo.
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Plano Municipal de Turismo de Capim Branco 2026-2029

Plano Municipal de Turismo de
Capim Branco 2026-2029

Um caminho estratégico para transformar o turismo em politica publica estruturante, promovendo
desenvolvimento sustentavel, valorizag&o cultural e fortalecimento da identidade local de Capim Branco.

Certificagéo Digital: 2CFF78E3-0FF2411C-8C1A1E6C-C766EDDO
Versao eletronica disponivel em: https://www.capimbranco.mg.gov.br/diario-oficial



Edigcao 2077 | Ano XII | 09 de janeiro de 2026

Introducao: Turismo Como Politica

Publica Transformadora

O Plano Municipal de Turismo de Capim Branco 2026-2029
representa um marco estratégico na consolidagdo do turismo
como politica publica estruturante para o municipio. Este
documento vai além de um simples planejamento setorial:
estabelece uma visdo integrada que conecta desenvolvimento
econdmico, valorizagdo cultural, educagao cidada,
sustentabilidade ambiental e fortalecimento da identidade
local.

Capim Branco possui vocacdes naturais que precisam ser
organizadas e potencializadas: o turismo cultural e religioso,
que atrai visitantes em busca de experiéncias de fé auténticas;
a gastronomia baseada na agricultura orgéanica, que posiciona
o municipio como referéncia em alimentacao saudavel; os
eventos tradicionais que preservam a memoria coletiva; e o
turismo de experiéncia rural e ambiental, que valoriza o
territdrio e suas paisagens.

Este plano adota uma metodologia
inovadora de gestao intersecretarial,
garantindo que o turismo permeie todas
as politicas publicas municipais. A
abordagem participativa envolve a
comunidade, empreendedores e
instituicdes parceiras, criando
corresponsabilidade no
desenvolvimento turistico.

0 alinhamento as diretrizes do
Programa de Regionaliza¢do do Turismo
de Minas Gerais, a Instancia de
Governanca Regional - IGR Grutas e aos
Objetivos de Desenvolvimento
Sustentavel (ODS) da ONU garante que
Capim Branco esteja inserida em um
contexto maior, ampliando suas
oportunidades de captagao de recursos
e projecao regional.
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Conhecendo Capim Branco: Identidade e
Potencial

Localizagao Estratégica Populacgao e Perfil

Regido Metropolitana de Belo Horizonte, Aproximadamente 10.600 habitantes,
integrante do Circuito Turistico das Grutas, com comunidade acolhedora com forte identidade
acesso facilitado aos principais centros urbanos cultural e tradicao em agricultura familiar

de Minas Gerais. organica.

Cidade dos Organicos Tradicao Religiosa

Reconhecida regionalmente pela producao Forte calendario de celebragdes religiosas, festas
sustentavel, agricultura organica certificada e da padroeira e manifestagées de fé que

feira de produtos naturais que atrai visitantes consolidam o turismo religioso no municipio.

semanalmente.

O perfil econémico de Capim Branco se estrutura principalmente na agricultura organica, comércio local e
prestacgao de servigos. A infraestrutura inclui pragas bem cuidadas, museu histdrico, igrejas tradicionais, areas
rurais preservadas e uma agenda consolidada de eventos culturais. Esta combinagao Unica de atributos
posiciona o municipio como destino emergente para turistas que buscam autenticidade, conexdo com a
natureza e experiéncias culturais genuinas.

Certificagéo Digital: 2CFF78E3-0FF2411C-8C1A1E6C-C766EDDO
Versao eletronica disponivel em: https://www.capimbranco.mg.gov.br/diario-oficial



Edigcao 2077 | Ano XII | 09 de janeiro de 2026

Pagina 18

Diretrizes Estruturantes do Plano

O Plano Municipal de Turismo 2026-2029 fundamenta-se em sete diretrizes essenciais que orientam todas as
agBes e estratégias de desenvolvimento turistico. Estas diretrizes ndo sdo isoladas, mas funcionam de forma
integrada e complementar, criando um sistema robusto de governancga e execugao.

Ol

02

03

Turismo como Politica
Publica Permanente

Consolidagao do turismo como
estratégia de governo, ndo apenas
de gestdo, garantindo
continuidade e investimento
constante independente de
mudancas administrativas.

04

Gestao Intersecretarial

Articulacao transversal entre todas
as secretarias municipais,
reconhecendo que o turismo
impacta e é impactado por
educacdo, cultura, meio ambiente,
infraestrutura e desenvolvimento
social.

05

Educacgao Turistica como
Base

Formacao de cidadaos conscientes
do valor do patriménio local,
preparando as novas geracoes
como protagonistas do
desenvolvimento turistico
sustentavel.

06

Sustentabilidade Integral

Compromisso com praticas
ambientalmente responsaveis,
culturalmente respeitosas e
socialmente inclusivas, garantindo
que o turismo preserve recursos
para geracoes futuras.

07

Fortalecimento do
Empreendedor Local
Capacitagao, apoio técnico e
incentivo a formalizagao de
negdcios turisticos, priorizando
que os beneficios econdmicos
permanecam na comunidade.

Integracao Regional

Participacao ativa no Circuito
Turlistico das Grutas e cooperagao
com municipios vizinhos,
ampliando a atratividade e
competitividade regional.

Alinhamento aos ODS da ONU

Compromisso com os Objetivos de Desenvolvimento Sustentavel, posicionando Capim Branco no contexto
global de responsabilidade socioambiental.
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Governancga Intersecretarial: Articulacao e
Eficiéncia

ODS 16 - Instituicdes Eficazes | ODS 17 -
Parcerias

A consolidacao de uma estrutura de governanca
intersecretarial representa a espinha dorsal do
Plano Municipal de Turismo. Esta abordagem
inovadora reconhece que o turismo ndo pode ser
desenvolvido de forma isolada, mas requer a
articulagdo estratégica de multiplas areas do
governo municipal.

A governanca envolve diretamente as secretarias
de Cultura, Turismo e Esporte; Educagao; Meio
Ambiente; Desenvolvimento Social; Obras e
Infraestrutura; e Comunicagao. Cada uma contribui
com sua expertise especifica, criando sinergia e
evitando duplicagdo de esforcos ou recursos.

Fortalecimento do
COMTUR

O Conselho Municipal de
Turismo sera revitalizado
como espaco legitimo de
articulagao entre poder
publico, iniciativa privada e
sociedade civil, com reunides
regulares, pautas
estratégicas e poder
deliberativo efetivo.

Gestao Ativa do
FUMTUR

O Fundo Municipal de
Turismo tera gest&o
transparente, participativa e
orientada por resultados,
garantindo que os recursos
sejam aplicados
estrategicamente nas
prioridades definidas pelo
plano.

Marca de Gestao
Integrada

Consolidacao da imagem de
Capim Branco como
municipio que pratica gestdo
moderna, onde o turismo é
transversal as politicas
publicas, servindo como
modelo para outros
municipios da regido.

O Resultado Esperado: Turismo integrado as decisbes estratégicas do municipio, evitando acdes
isoladas e garantindo continuidade independente de mudancgas administrativas.
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Educacao Turistica: Formando Agentes
Locais

ODS 4 - Educacao de Qualidade | ODS 11 - Cidades Sustentaveis

A implantacao do Programa Educacao e Turismo em Capim Branco representa uma das a¢des mais
transformadoras deste plano. Reconhecendo que o desenvolvimento turistico sustentavel comeca com a
consciéncia da comunidade local, especialmente das novas geragoes, este programa atuara diretamente nas
duas escolas do municipio.

O programa nao se limita a aulas teoricas sobre turismo. Trata-se de uma abordagem vivencial e pratica que
conecta os estudantes com seu patrimonio cultural, histérico e natural. As intervengdes pedagdgicas incluem
visitas orientadas aos principais pontos de interesse turistico do municipio, onde os alunos aprendem in loco
sobre a histdria, arquitetura, tradicdes e importancia de cada local.

Conhecimento da Histoéria Formacao de Agentes Mirins
Local Capacitacao em hospitalidade,
Imersao nos fatos histdricos, pertencimento e comunicagao para
personalidades importantes e atuarem como embaixadores da
evolucdo do municipio ao longo do cidade.
tempo.
1 2 3 4
Vivéncia nos Eventos Multiplicagao do

Participacdo ativa nos eventos Conhecimento

culturais e religiosos, compreendendo Estudantes replicando o aprendizado
seu significado e valor turistico. junto as familias e comunidade,
ampliando o impacto do programa.

Os estudantes formados como Agentes Mirins do Turismo receberao certificacao e atuarao como verdadeiros
embaixadores de Capim Branco. Eles desenvolverao habilidades de comunicacdo, aprenderdo sobre
hospitalidade e fortalecer&o o sentimento de pertencimento ao territorio. Mais do que isso, levardo esse
conhecimento para casa, transformando-se em multiplicadores que sensibilizam pais, familiares e vizinhos
sobre a importancia de cuidar e valorizar o patrimonio local.

(0 Resultado Esperado: Formac&o de centenas de alunos como protagonistas da identidade local e
multiplicadores conscientes do turismo, criando uma geragao que valoriza e protege seu patrimonio.
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Capacitacao e Empreendedorismo Local

ODS 8 - Trabalho Decente e
Crescimento Economico

O fortalecimento dos empreendedores locais
é estratégico para garantir que os beneficios
econdmicos do turismo permanegam no
municipio e circulem na economia local. Este
eixo estabelece parcerias institucionais
robustas com SEBRAE, EMATER e a IGR
Circuito Turistico das Grutas.

As capacitacdes serao segmentadas por
publico e necessidade especifica.
Empreendedores do setor turistico receberdo
formacg&o em gest&o de negdcios, marketing
digital, atendimento ao cliente e precificagao.
Produtores da Feira de Organicos aprender&o
sobre boas praticas, apresentacao de
produtos e relacionamento com clientes.

5 = 3
Parcerias Institucionais Programas de Formalizacao e
Articulagao com SEBRAE, Capacitacao Qualificacao
EMATER e IGR para oferta Cursos segmentados para Apoio a regularizagdo de
continua de capacitagdes empreendedores turisticos, negacios, acesso a linhas de
técnicas e gerenciais. produtores rurais, gastronomia crédito e melhoria continua da
e atendimento ao publico. qualidade dos servicos.

O programa de empreendedorismo também incentivara a formalizagao de negdcios, facilitando acesso a
linhas de crédito, programas governamentais e mercados mais amplos. A qualificagdo continua elevara o
padrao de atendimento e a competitividade dos produtos e servicos oferecidos, diferenciando Capim Branco
no mercado turistico regional.

Serdo oferecidas oficinas praticas sobre gastronomia local, valorizagao de receitas tradicionais, apresentagao
de pratos, higiene e seguranca alimentar. Empreendedores ligados a eventos aprenderdo sobre producdo,
logistica, divulgacdo e relacionamento com visitantes. O objetivo € criar uma rede de negdcios qualificados,
cooperativos e alinhados aos valores de sustentabilidade e qualidade que caracterizam Capim Branco.
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Calendario Integrado de Eventos:
Organizacao e Previsibilidade

ODS 11 - Patrimonio Cultural | ODS 8 - Crescimento Econdmico

A criagdo de um Calendario Integrado Oficial de Eventos representa um salto qualitativo na organizagao da
oferta turistica de Capim Branco. Este calendario consolidara os eventos religiosos, culturais, gastrondmicos
e esportivos em um cronograma anual previsivel, amplamente divulgado e estrategicamente planejado.

Os eventos religiosos, especialmente a Festa da Padroeira e as tradicionais caminhadas de fé, serdo
reconhecidos e estruturados como produtos turisticos ancora. Isso ndo significa comercializacdo ou
descaracterizagao das manifestacdes religiosas, mas sim preparar a infraestrutura, comunicagao e servigos
para receber adequadamente os visitantes que vém participar dessas celebragdes.

Eventos Religiosos

Festa da Padroeira, celebracdes liturgicas,
caminhadas de fé e manifestages tradicionais da
religiosidade popular.

Gastronomia

Feira de Organicos, festivais gastronémicos e
eventos que destacam a produg&o agricola
sustentavel do municipio.

A integracao entre diferentes tipos de eventos
criara oportunidades de permanéncia prolongada
dos visitantes. Um turista que vem para uma
celebracao religiosa pode participar da feira de
organicos no dia seguinte, ou um ciclista que
percorre as rotas do municipio pode conhecer as
igrejas historicas e participar de um evento cultural.

Eventos Culturais

Apresentacdes artisticas, festas folcldricas,
exposicoes e celebragdes que valorizam a
identidade cultural local.

Esporte e Lazer

Competicdes esportivas, caminhadas,
cicloturismo e atividades que promovem vida
saudavel e turismo ativo.

O planejamento conjunto entre as secretarias
garantird logistica adequada, seguranca, limpeza,
sinalizagdo e comunicagao eficiente. A divulgacao
regional dos eventos, através de midias digitais,
parcerias com operadoras e presenga nas
plataformas do Circuito Turistico das Grutas,
ampliara significativamente o alcance e
atratividade.

O Resultado Esperado: Eventos organizados com antecedéncia, previsiveis no calendario regional e
reconhecidos como atrativos turisticos consolidados, gerando fluxo constante de visitantes ao

longo do ano.
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Meio Ambiente e Cicloturismo:
Sustentabilidade em Movimento

ODS 11 - Cidades Sustentaveis | ODS 13 - Acao Climatica | ODS 15 - Vida Terrestre

A implantacdo do Caminho dos Ciclistas de Capim Branco representa a convergéncia entre turismo,
sustentabilidade ambiental, promogao da salde e desenvolvimento territorial. Este projeto estruturante
criara rotas ciclisticas sinalizadas, seguras e integradas com a paisagem natural e cultural do municipio.

As rotas serdo cuidadosamente planejadas para valorizar os atributos naturais e culturais do territorio.
Passarao por areas rurais preservadas, propriedades com agricultura organica, mirantes naturais, igrejas
historicas e pontos de interesse cultural. A experiéncia do ciclista sera enriquecida pelo contato direto com a
comunidade, a paisagem e os modos de vida tradicionais.

7

Sinalizacao e Seguranga

Iy

Mapeamento de Rotas Instalacao de placas indicativas, sinalizacdes de

Identificacdo e estruturacao de percursos seguranca, marcos quilométricos e informacoes
ciclisticos de diferentes niveis de dificuldade, sobre pontos de interesse ao longo dos trajetos.
contemplando ciclistas iniciantes e experientes.

A

L
Integracao Regional
Pontos de Apoio Conexao com a Cordilheira do Espinhaco e rotas
Estruturagao de locais estratégicos com agua de municipios vizinhos, inserindo Capim Branco
potavel, areas de descanso, banheiros e suporte em circuitos mais amplos de cicloturismo.

basico para pequenos reparos em bicicletas.

O projeto serd desenvolvido em parceria com associagées de ciclistas, especialistas em planejamento de rotas
e instituicdes ambientais. A educagdo ambiental estara integrada as rotas, com placas interpretativas sobre a
fauna, flora, recursos hidricos e importancia da conservacao ambiental. Este alinhamento com a Cordilheira
do Espinhaco e com rotas regionais posicionara Capim Branco no mapa do cicloturismo mineiro, atraindo um
publico qualificado e engajado com praticas sustentaveis.

(D Resultado Esperado: Capim Branco inserida no circuito regional de cicloturismo, atraindo
visitantes preocupados com sustentabilidade e oferecendo experiéncias de turismo ativo de alta
qualidade.
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Planejamento Financeiro: Recursos e
Investimentos

O planejamento financeiro do Plano Municipal de Turismo 2026-2029 estabelece um orcamento anual de R$
200.000,00, totalizando R$ 800.000,00 para o periodo completo. Esta previsdo orcamentaria é realista,
baseada na capacidade do FUMTUR, possibilidades de parcerias institucionais e acesso a programas
estaduais e federais de fomento ao turismo.

A distribuicdo dos recursos segue critérios estratégicos que priorizam agdes estruturantes de medio e longo
prazo, equilibrando investimentos em diferentes eixos do plano. A transparéncia na gestao e prestacdo de
contas sera garantida através de relatorios periodicos ao COMTUR e a sociedade.

@@ Gestdo e Governanca [l Educacao Turistica B Capacitacao e B Eventos e Calendario
Empreendedorismo

@ Meio Ambiente e Comunicacao e
Cicloturismo Promocgao

A maior alocagao de recursos esta em Eventos e Calendario Integrado (R$ 50.000,00), reconhecendo que
eventos bem estruturados geram visibilidade, movimentam a economia local e consolidam a imagem
turistica do municipio. A segunda maior destinag&o é para Capacitagdo e Empreendedorismo (R$
40.000,00), investimento essencial para garantir qualidade nos servicos e produtos turisticos.

Educac&o Turistica recebe R$ 35.000,00 anuais, recursos que serdo aplicados em materiais pedagdgicos,
transporte para visitas técnicas, formagao de professores e certificagdo dos Agentes Mirins. Os
investimentos em Gest&o e Governanga (R$ 30.000,00) e Meio Ambiente e Cicloturismo (R$ 30.000,00)
garantem estrutura administrativa e desenvolvimento de infraestrutura verde.

Comunicag&o e Promogao (R$ 15.000,00) sera otimizada através de parcerias com o Circuito Turlistico das
Grutas, uso estratégico de midiasdigitaivgiprecksgdio deroantacda gelapsepsa equipe municipal. Além do

. _Versao eletronica disponivel em: https://www.capimbranco.mg.gov.br/diario-oficial r
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Indicadores de Desempenho e
Monitoramento

0 sucesso do Plano Municipal de Turismo sera mensurado através de indicadores quantitativos e qualitativos
que permitirdo avaliar o progresso das acdes, identificar necessidades de ajuste e demonstrar resultados
concretos a comunidade e aos parceiros institucionais.

300 150 25 50K

Alunos Formados Empreendedores Eventos Visitantes Anuais
Meta de estudantes Capacitados Organizados Meta de visitantes
capacitados como Numero de Eventos estruturados recebidos pelo municipio
Agentes Mirins do empreendedores locais anualmente como ao final do periodo,
Turismo até o final do que participardo de produtos turisticos, com representando
periodo do plano. programas de planejamento e crescimento
qualificacdo e formacdao  divulgacao adequados. significativo.
técnica.

O monitoramento sera realizado através de reunides trimestrais do COMTUR, onde cada secretaria
apresentara relatdrio de atividades realizadas, recursos aplicados e resultados alcangados. Serdo produzidos
relatdrios anuais consolidados, disponibilizados publicamente no site da prefeitura e apresentados em
audiéncias publicas, garantindo transparéncia e participagao social.

Indicadores Indicadores Sociais Indicadores

Economicos « Participagdo comunitaria Ambientais

- Faturamento médio dos nas agoes do plano  Qualidade dos atrativos
empreendimentos « Percepcao da populagao naturais
turisticos sobre o turismo . Préticas sustentaveis
« Numero de empregos . Inclusdo de grupos adotadas
diretos e indiretos gerados vulneraveis « Conscientizagdo ambiental
+ Arrecadagao tributaria - Satisfagdo dos visitantes « Preservagdo do
relacionada ao turismo patrimdnio

« Investimentos privados no
setor

Pesquisas de satisfacdo serdo aplicadas periodicamente junto aos visitantes, empreendedores e comunidade
local. Os dados coletados alimentarao relatorios gerenciais que subsidiardo decisdes estratégicas, permitindo
corregdes de rota quando necessario e reforgo das agdes que apresentarem melhores resultados.
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Comunicacgao e Marketing Turistico

Uma estratégia eficiente de comunicag&o é fundamental

para posicionar Capim Branco como destino turistico
atrativo e diferenciado. O plano de comunicagao sera
integrado, multicanal e orientado para publicos

- . ’ . ~
especificos, respeitando as caracteristicas e vocacdes do

municipio.

A identidade visual do turismo de Capim Branco sera
fortalecida, destacando elementos como "Cidade dos
Organicos", turismo religioso, eventos tradicionais e

cicloturismo. Materiais promocionais fisicos e digitais
seguirdo padrdo de qualidade profissional, transmitindo

credibilidade e atratividade.

i

Presenca Digital

Fortalecimento das redes sociais oficiais com
conteldo regular, auténtico e engajador. Publicagées
sobre eventos, patrimodnio, gastronomia e histdrias
da comunidade.

=

Assessoria de Imprensa

Relacionamento com veiculos de comunicagdo
regional, envio de releases sobre eventos e
conquistas, posicionamento em matérias sobre
turismo.

Portal do Turismo

Desenvolvimento de pagina especifica no site
municipal com informacdes completas sobre
atrativos, eventos, hospedagem, gastronomia e
roteiros turisticos.

Material Impresso

Produgao de folders, mapas turisticos, guias e
materiais de apoio distribuidos em pontos
estratégicos e eventos regionais.

A parceria com a IGR Circuito Turlistico das Grutas garantira presenca nos canais oficiais do circuito,
ampliando exponencialmente o alcance da comunicacao. Capim Branco serd incluida nos roteiros integrados,
materiais promocionais regionais e a¢des conjuntas de marketing.

Sera incentivada a producao de contetdo gerado por visitantes e pela propria comunidade, utilizando
hashtags oficiais e marcag&o de localizag&o. Esta estratégia amplia a visibilidade orgéanica e confere
autenticidade as mensagens. Parcerias com influenciadores digitais alinhados aos valores do turismo
sustentavel e cultural poder&o segm@ggw@_@mwwgmgﬁago
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Acessibilidade e Inclusao no Turismo

O turismo em Capim Branco deve ser acessivel e inclusivo, garantindo que pessoas com diferentes
necessidades possam usufruir dos atrativos, eventos e servigos oferecidos pelo municipio. Este compromisso
alinha-se aos principios de equidade e dignidade humana, além de ampliar significativamente o mercado
potencial de visitantes.

@

Acessibilidade Fisica Comunicagao Acessivel Capacitacao em
Atendimento

Adequacao gradual dos Disponibilizacado de

espacos publicos, atrativos informagdes em formatos Formacado de

turisticos e locais de eventos acessiveis: audiodescricdo, empreendedores, guias e
com rampas, banheiros legendas, linguagem de sinais agentes do turismo para
adaptados, pisos tateis e e materiais em braille para atendimento qualificado a
sinalizacao em braile. principais atrativos. pessoas com deficiéncia,

idosos e grupos com
necessidades especiais.

Sera realizado diagndstico detalhado das condicdes de acessibilidade dos principais pontos turisticos, pragas,
igrejas, museu e locais de eventos. A partir deste levantamento, serdo priorizadas intervencdes que causem
maior impacto positivo na experiéncia de visitantes com mobilidade reduzida, deficiéncia visual, auditiva ou
intelectual.

As rotas de cicloturismo serdo planejadas considerando também opgdes para pessoas com limitagdes fisicas,
com identificacdo de trechos acessiveis e possibilidade de uso de bicicletas adaptadas. Os eventos contardo
com estrutura que facilite a participagao de todos, incluindo areas reservadas, banheiros adaptados e equipe
treinada para acolhimento.

A inclusdo social também sera promovida através de tarifas diferenciadas, programas sociais de acesso ao
turismo e parcerias com institui¢cdes que atendem grupos em situagao de vulnerabilidade. O turismo deve ser
ferramenta de promocao de cidadania e dignidade para toda a populacao.
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Articulacao Regional e Competitividade

Capim Branco ndo esta isolada no contexto turistico. Sua integragao com o Circuito Turistico das Grutas e
cooperagdo com municipios vizinhos sdo estratégicas para aumentar a competitividade, ampliar a oferta
turistica regional e criar fluxos de visitantes mais consistentes e duradouros.

< A participagdo ativa na Instancia de Governanga
Regional garante que Capim Branco esteja presente
nas decisdes estratégicas do turismo regional,
influenciando politicas, captando recursos e
estabelecendo parcerias vantajosas.

& A criagao de roteiros integrados permitira que
visitantes das grutas conhecam Capim Branco, que
turistas religiosos visitem outros municipios do
circuito, e que ciclistas percorram rotas que

atravessam diferentes territdrios. Esta
complementaridade aumenta o tempo de
« permanéncia, o gasto medio e a satisfagdo dos
visitantes.

Circuito das Grutas

W P

Roteiros Integrados

Parcerias Municipais

N &

Marketing Conjunto

Calendario Regional

O calendario regional de eventos sera harmonizado para evitar competicdo direta e criar sinergias entre
celebracdes de diferentes municipios. Investimentos em sinalizagao turistica integrada facilitardo
deslocamentos entre destinos. A¢des promocionais conjuntas reduzirdo custos individuais e ampliarao
alcance das campanhas.

A troca de experiéncias entre gestores municipais, participagdo em féruns, seminarios e encontros técnicos
do turismo regional fortalecera a capacidade de gestdo de Capim Branco. O municipio aprenderd com casos
de sucesso e podera também compartilhar suas boas praticas, especialmente em educacdo turistica e
producdo organica.

(D Resultado Esperado: Caéalm Branco reconhecida como mumaglo estrateglco no Circuito das
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Consideracoes Finais: Um Futuro
Sustentavel para o Turismo

O Plano Municipal de Turismo de Capim Branco 2026-2029 representa muito mais que um documento
técnico de planejamento. Euma declaracdo de compromisso com o futuro do municipio, com suas pessoas,
sua cultura, seu ambiente natural e suas vocagdes econdmicas. E o reconhecimento de que o turismo,
quando bem planejado e gerido, pode ser poderosa ferramenta de transformacao social.

Ao consolidar o turismo como politica publica estruturante, Capim Branco da um salto qualitativo em sua
governanca. A gestao intersecretarial garante que o turismo ndo seja agao isolada de um departamento, mas
permeie todas as politicas municipais, criando sinergia e eficiéncia. A educacdo turistica forma cidaddos
conscientes do valor de seu patriménio, preparando geragées futuras como protagonistas do
desenvolvimento local.

Identidade Economia

Fortalecimento do sentimento de Geracao de renda, emprego e
pertencimento e orgulho da oportunidades de negdcios
comunidade local. sustentaveis.
@
. Ambiente
Cooperacgao
Preservacdo dos recursos
Integracao regional e parcerias i é@ E

naturais e promocdo de

institucionais estratégicas. . o
praticas sustentaveis.

Cultura Educacao
Valorizagao das tradicoes, festas Formacao de cidadaos conscientes
religiosas e manifestacdes e valorizadores do patrimonio
culturais. local.

A capacitacdo de empreendedores garante que os beneficios econdmicos permanecam na comunidade,
fortalecendo a economia local e reduzindo dependéncias externas. A organizagao dos eventos cria
previsibilidade e profissionalismo, atraindo visitantes e consolidando a imagem turistica do municipio. O
investimento em cicloturismo e meio ambiente posiciona Capim Branco na vanguarda do turismo
sustentavel.

Este plano n&o é estatico. Sera revisado anualmente, ajustado conforme resultados alcangados e desafios
identificados. A participacdo da comunidade, através do COMTUR e audiéncias publicas, garantira que o
turismo seja verdadeiramente democratico e represente os anseios da populacdo. A transparéncia na gestao
dos recursos e divulgagao de resultados fortalecerd a confianga e o apoio ao plano.

Capim Branco tem todos os ingredientes para se tornar referéncia regional em turismo de base comunitaria e

sustentavel: identidade cultural forte, vocacdes naturais consolidadas, comunldade acolhedora, liderangas
Certificacao Digital: 2CFF78E3-0FF2411C-8C1A1E6C- C766E
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Informacoes de Elaboracao e Aprovacgao

Este documento, que delineia o Plano de Marketing Turistico de Capim Branco, foi cuidadosamente
desenvolvido através de um esforco colaborativo e pautado pela governanga local. A sua concepgao
envolveu a expertise de diversos setores, culminando na aprovagao por instancias chave para a sua
implementacao eficaz e representativa.

Desenvolvimento: Dezembro de 2025

Prefeito(a) Municipal:
Elvis Presley Moreira Gongalves
Secretaria Municipal Cultura, Esporte, Lazer e Turismo:

Grazielle Almeida

Elaborado em parceria com: Diversas institui¢des, consultorias especializadas e representantes da
comunidade local, visando integrar as perspectivas de todos os agentes envolvidos no desenvolvimento
turistico.

CONSULTORIA E ELABORACAO: Dionilio Evangelista Junior - MTB 22.457/MG

Aprovado por: Conselho Municipal de Turismo(COMTUR) em 19 de dezembro de 2025, garantindo a

conformidade com as diretrizes de preservagdo e valorizagdo do patriménio da cidade.

Instancia de Governanca Regional: Grutas, assegurando a articulagdo com iniciativas turisticas regionais
e a potencializacdo dos atrativos locais no contexto mais amplo.

Certificagéo Digital: 2CFF78E3-0FF2411C-8C1A1E6C-C766EDDO
Versao eletronica disponivel em: https://www.capimbranco.mg.gov.br/diario-oficial



	Plano de Marketing Turístico de Capim Branco
	Plano Municipal de Turismo de Capim Branco 2026-2029

